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3PORTRÄT buchreport-Familie

Fachinformation mit Anspruch: sorgfältig ausgewählt und punktgenau aufbereitet, inhaltlich 
zugespitzt und strukturiert. Nachrichten, Zahlen, Ana lysen, Hintergrund, Meinung, Überblick – 
das ist buch report.

■ online: buchreport.de, pubiz.de, Newsletter
■ express: Wochendurchblick, Personalia, SPIEGEL-Bestsellerlisten, U-Trend
■ magazin: Analysen, Meinung, Hintergrund, Interviews 
■ spezial: Schwerpunkte zu sämt lichen Warengruppen und Buchgenres
■ kompakt: pubiz.Dienstleister, Verlagskompass,100 größte Verlage

buchreport sorgt somit für Aufmerksamkeit und Ihr perfektes Anzeigenumfeld.

Inhalt

Feiern Sie mit uns 50 Jahre buchreport
Die Harenberg Kommu nika tion Verlags- und Medien GmbH & Co. KG mit Sitz in Dortmund 
wurde 1970 von Bodo Harenberg gegründet und gehört seit 2007 zur  SPIEGEL-Gruppe, Hamburg.

Kombinieren Sie Print und Online
Verlängern Sie Ihre 1/1 Print-Anzeige um eine 

Woche Online-Schaltung auf buchreport.de für 

190 €
N E U

Jubiläumsangebote  Seite 4

Feiern Sie mit uns 50 Jahre buchreport

buchreport für Dienstleister  Seite 6

profitieren Sie von unseren vielfältigen Arbeitsmitteln für die Verlagswelt

buchreport.express  Seite 10

der redaktionelle Wochendurchblick mit den ausführlichen SPIEGEL-Best sellerlisten

buchreport.magazin  Seite 12

bringt monatlich Hintergründe, Analysen, Rankings sowie Themenschwerpunkte

buchreport.spezial  Seite 14

ist die Sonderbeilage zum buchreport.magazin und bietet einen 360°-Blick auf eine Warengruppe

buchreport.stellenmarkt  Seite 16 

Unser Multichannel-Angebot für Ihre Job-Ausschreibungen

buchreport.de  Seite 20

der meinungsbildende Online-Auftritt mit stetig steigenden Zugriffszahlen

1
1

1
1

1
1

1
1

1
1

1
1

2
2

2
2

2
2

2
2

2
2

2
2

3
3

3
3

3
3

3
3

3
3

3
3

4
4

4
4

4
4

4
4

4
4

4
4

5
5

5
5

5
5

5
5

5
5

5
5

6
6

6
6

6
6

6
6

6
6

6
6

7
7

7
7

7
7

7
7

7
7

7
7

8
8

8
8

8
8

8
8

8
8

8
8

9
9

9
9

9
9

9
9

9
9

9
9

10
10

10
10

10
10

10
10

10
10

10
10

11
11

11
11

11
11

11
11

11
11

11
11

12
12

12
12

12
12

12
12

12
12

12
12

13
13

13
13

13
13

13
13

13
13

13
13

14
14

14
14

14
14

14
14

14
14

14
14

15
15

15
15

15
15

15
15

15
15

15
15

16
16

16
16

16
16

16
16

16
16

16
16

17
17

17
17

17
17

17
17

17
17

17
17

18
18

18
18

18
18

18
18

18
18

18
18

19
19

19
19

19
19

19
19

19
19

19
19

20
20

20
20

20
20

20
20

20
20

20
20

21
21

21
21

21
21

21
21

21
21

21
21

22
22

22
22

22
22

22
22

22
22

22
22

23
23

23
23

23
23

23
23

23
23

23
23

24
24

24
24

24
24

24
24

24
24

24
24

25
25

25
25

25
25

25
25

25
25

25
25

26
26

26
26

26
26

26
26

26
26

26
26

27
27

27
27

27
27

27
27

27
27

27
27

28
28

28
28

28
28

28
28

28
28

28
28

29
29

29
29

29
29

29
29

29
29

29
29

30
30

30
30

30
30

30
30

30
30

30
31

31
31

31
31

31
31

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr
Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa
So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So
M

o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

M
o

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

D
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

M
i

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

D
o

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Fr

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa Sa

Sa

Sa

Sa Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa

Sa Sa

Sa

Sa

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

So

SoSo

So

So So

So

So

So

So

So

So

So

So

Ja
nu

ar
Fe

br
ua

r
M

är
z

A
pr

il
M

ai
Ju

ni
Ju

li
A

ug
us

t
Se

pt
em

be
r

O
kt

ob
er

N
ov

em
be

r
D

ez
em

be
r

N
r. 

2

N
r. 

6

N
r. 

10

N
r. 

14

N
r. 

19

N
r. 

5

N
r. 

23

N
r. 

27

N
r. 

32

N
r. 

36

N
r. 

40

N
r. 

41

N
r. 

45

N
r. 

46

N
r. 

49

N
r. 

50

N
r. 

51

N
r. 

52

N
r. 

47

N
r. 

48

N
r. 

42

N
r. 

43

N
r. 

44

N
r. 

37

N
r. 

38

N
r. 

39

N
r. 

33

N
r. 

34

N
r. 

35

N
r. 

28

N
r. 

29

N
r. 

30

N
r. 

31

N
r. 

24

N
r. 

25

N
r. 

26

N
r. 

20

N
r. 

21

N
r. 

22

N
r. 

7

N
r. 

11

N
r. 

15

N
r. 

16

N
r. 

17

N
r. 

18

N
r. 

8

N
r. 

12

N
r. 

9

N
r. 

13

N
r. 

3

N
r. 

4

N
r. 

5

N
r. 

2

N
r. 

3

N
r. 

2

N
r. 

4

N
r. 

5

N
r. 

6

N
r. 

9

N
r. 

10

N
r. 

11

N
r. 

12

N
r. 

1

N
r. 

7/
8

ER
SC

H
EI

N
U

N
G

ST
ER

M
IN

E 
20

20

bu
ch

re
po

rt
.e

xp
re

ss
M

es
se

au
sg

ab
en

 L
ei

pz
ig

 b
zw

. F
ra

nk
fu

rt
bu

ch
re

po
rt

.m
ag

az
in

 in
kl

. s
pe

zi
al

So
nn

- u
nd

 F
ei

er
ta

ge

ka
l_

br
_2

02
0.

in
dd

   
1

18
.0

7.
19

   
14

:3
7

Sa



Sichern Sie sich ab sofort 50%            Rabatt auf ausgewählte Werbeformate

JANUAR

Banderole
anstatt 1.695 € nur 847,50 €
(Infos zur Banderole S.9)

 
FEBRUAR

1/1 S. Anzeige + online Schaltung
anstatt 1.485 € nur 742,50 €
 
MÄRZ

Medium rectangle im buchreport.newsletter 
(eine Woche)
anstatt 495 € nur 247,50 €
 
APRIL

1/1 S. Anzeige + online Ausspielung
Anstatt 1.485 € nur 742,50 €
 
MAI

Billboard AD auf buchreport.de (eine Woche)
anstatt 695 € nur 347,50 €
 
JUNI

Banderole
anstatt 1.695 € nur 847,50 €
(Infos zur Banderole S.9)

Nur solange der Vorrat reicht!

Für Schaltungen im:

Feiern Sie mit uns

4



Sichern Sie sich ab sofort 50%            Rabatt auf ausgewählte Werbeformate

JULI

Titelfeld
anstatt 1.995 € nur 997,50 €

AUGUST

2/1 S. Anzeige
anstatt 2.295 € nur 1.147,50 €

SEPTEMBER

Beileger im Überformat
anstatt 1.895 € nur 947,50 €
(Infos zum Beileger S.9)

OKTOBER

Umschlagseite 4
anstatt 1.595 € nur 797,50 €

NOVEMBER

1/1 S. Anzeige + online Ausspielung
anstatt 1.485 € nur 742,50 €

DEZEMBER

1/3 S. Anzeige
anstatt 695 € nur 347,50 €

Alle Preise zuzüglich MwSt.  

50 Jahre buchreport            

5



6 buchreport für Dienstleister 6

Das populäre Arbeitsmittel der Verlagswelt
Die 100 größten Verlage 
Das Ranking der 100 größten Verlage strukturiert und analysiert Geschäftsentwicklungen, 

Umsatz- und Mitarbeiterzahlen, Auflistung führender Mitarbeiter, Imprints u.v.m. 

Das unverzichtbare Arbeitsmittel in der deutschen Verlagswelt.

Termine

Erscheint am 01.04.2020

Buchungsschluss 20.03.2020

Platzierung Maße (Anschnitt) Preise (€)

Titelseite  164 x 183 mm 2995,–

U2, 3 und 4  164 x 230 mm 1395,–

1/1 Seite  164 x 230 mm 995,–
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Die 100 größten  
Buchverlage 2018 ko
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MSH Medien System Haus 
GmbH & Co. KG

Telefon: +49 711 72 007-4004
E-Mail: msh@msh.de
Internet: www.msh.de

Gute Prozesse
Integrierte Systeme
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77buchreport für Dienstleister 

Management & Produktion 
buchreport.spezial 

buchreport
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Management  
&  Produktion

Verlage verändern sich zu digitalen Unternehmen mit neuen Geschäftsmodellen und gestalten  

zugleich Produktion und Vertrieb des Stammgeschäfts neu.  

Das buchreport.spezial „Management & Produktion“ analysiert, begleitet und strukturiert diesen 

ständigen Transformationsprozess.  
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Termine

Erscheint am 28.11.2020

Buchungsschluss 12.11.2020

Platzierung Maße (Anschnitt) Preise (€)

Titelseite  195 x 220 mm 3995,–

U2, 3 und 4  195 x 276 mm 1595,–

1/1 Seite  195 x 276 mm 1195,–

1/2 Seite quer  195 x 133 mm 895,–

1/3 Seite hoch    68 x 276 mm 695,–

1/3 Seite quer  195 x 95   mm 695,–
 



8 pubiz.Dienstleister

Anzeigenformate Maße (Anschnitt)  Preise (€)

Titelseite 164 x 183 mm 2995,–

U2, U3 und U4 164 x 230 mm 1395,–

1/1 Seite  164 x 230 mm 995,–

1/2 Seite hoch    78 x 230 mm 695,–

pubiz.de – Das Portal für Wissens- 
vermittlung in der Medienbranche. 

pubiz.de ist die online-Plattform mit Webinaren 

zu sämtlichen Themen der aktuellen Medien-

landschaft. 

Seien Sie stets präsent bei den Entscheidern  

der Branche. Das Dienstleisterverzeichnis auf  

pubiz.de bietet Ihnen ganzjährig Sichtbarkeit  

in der Verlags- und Medienbranche.

pubiz.dienstleister

In Kombination zu Ihrem digitalem 

Eintrag finden Sie diesen auch in  

gedruckter Form in pubiz.dienstleister

In Kooperation mit der Frankfurter 

Buchmesse wird pubiz.dienstleister  

an sämtliche Verlagsstände auf der 

Messe verteilt. 

 
ET 14.10.2020 
DU 25.09.2020

pubiz.dienstleister

In Kombination zu Ihrem digitalem 

Unternehmensprofil 

Premium Plus:

Ihr Unternehmensprofil 

auf pubiz.de UND in 

pubiz.Dienstleister

495 €
für ein Jahr
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9pubiz.Dienstleister

Geben Sie Ihrem Unternehmen ein Gesicht! 

Stellen Sie sich, Ihr Team sowie Ihre Unternehmensphilosophie auf einer ganzen Seite in der  

Printversion von pubiz.dienstleister vor. 

Was treibt Sie an? 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici 
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veni-
am, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi 
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute 
irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse 
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur 
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in cul-
pa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici 
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veni-
am, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi 
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute 
irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse 
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur 
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in cul-
pa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Welche innovativen Ideen haben Sie entwickelt? 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici 
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veni-
am, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi 
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute 
irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse 
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur 
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in cul-
pa qui officia deserunt mollit anim id est 
laborum.n lichen Weg in Ihre berufliche Zukunft.

Welche neuen Trends wollen Sie anstossen?
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici 
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veni-
am, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi 
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute 
irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse 
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur 
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in cul-
pa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Wie werden Sie die Branche mitgestalten?
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici 
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veni-
am, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi 
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute 
irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse 
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur 
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in cul-
pa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici 
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veni-
am, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi 
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute 
irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse 
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur 
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in cul-
pa qui officia deserunt mollit anim

Harenberg Kommunikation  
Verlags und Medien GmbH & Co. KG
Königswall 21
44137 Dortmund
Deutschland
Telefon: 0231/90 56-104
www.harenberg.de
info@harenberg.de

Dienstleistung: 
▪ Personalberatung ▪ Beratung ▪ Medien

Ansprechpartner:
Jan Kerbusk (Geschäftsführer) 
Ute Gloger-Köring (Vertriebsleitung)

Frankfurter Buchmesse -> Halle 3.1, Stand L158

Die Redakteure der buchhändlerischen Fachzeit-
schrift buchreport auf einen Blick.

17 Personalberatung Dienstleisterverzeichnis 2019

buchreport.kompakt/Dienstleisterverzeichnis/2019/DL_Basis - Seite 17MUECHLER - 23.09.2019 09:38

Dienstleisterverzeichnis 2019
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2.800 Zeichen

Nutzen Sie bei Bedarf unseren 

Sevice vorgegebener Fragen 
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buchreport wird von Entscheidern der Buchbranche 

im Abonnement bezogen und wöchentlich von 

mehr als 10.000 Personen gelesen.

Inhalt:

■	Aktuelle Ereignisse und ihre Hintergründe

■	Trends und Analysen

■	Umsatztrend – wöchentlich und monatlich,  

 spezifiziert nach Warengruppen

■	SPIEGEL-Bestsellerlisten, Themenbestseller 

 für einzelne Warengruppen

■	Bestsellerplakate zum Aushang im Handel

■	Internationale Bestsellerlisten

buchreport.express

Das wöchentliche Update der Branche 
buchreport.express 

Image-Frage
Traditionell, wenig innovativ, 
hierarchisch geprägte Struktu-
ren: Eine kleine Gruppe enga-
gierter, ambitionierter Nach-
wuchskräfte zeichnet in einer 
Umfrage (s.S. 8) ein eher be-
tuliches Bild der Verlagsbran-
che, in der sie selbst auch nur 
bedingt gestaltend eingreifen 

können. Kritiker mögen 
einwenden, dass diese 
Einschätzungen weder 
repräsentativ sind noch 
auf „harten“ Fakten be-
ruhen – für einen scha-
len Beigeschmack reicht 
es aber allemal: Können 
Verlage mit diesen Attri-
buten auf Dauer im 
„War for Talents“ über-
zeugen?    LS

buchreport
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Die Verlagsstatistiker in Großbritan-
nien und Frankreich haben jetzt ihre 
Analysen für 2018 vorgelegt. Sie kom-
men zu einem ähnlichen Befund, wie 
er auch dem deutschen Markt attestiert 
wird: Stärkste Auffälligkeit ist eine 
Schwäche der größten Warengruppe 
Belletristik bei gleichzeitiger Belebung 
des Sachbuchs.

Im 1. Halbjahr 2019 hat sich diese 
Tendenz im deutschen Markt fortge-
setzt, wenn auch durch höhere Preise 
etwas abgemildert. In Stückzahlen:
� Es wurden über 600.000 Romane 
weniger verkauft.
� Dafür wurden 1,2 Mio mehr Sach-
buch-Exemplare abgesetzt.

Diese Größenordnungen sind aus 
dem Media Control-Handelspanel für 
gedruckte Bücher abzulesen. Was hin-
ter dieser Verlust-und-Gewinn-Rech-

nung steckt und ob sich die Entwick-
lung verfestigt, wird sich erst mittel-
fristig zeigen. 

Die erste einfache Erklärung ist in 
beiden Fällen der Medienwettbewerb:
� Die Belletristik spürt die Konkurrenz 
anderer Unterhaltungsformate, nament-
lich im Videostreaming.

� Sachbücher entwickeln angesichts 
immer komplexer wirkender Themen 
ihre Stärke in der Erklärleistung und 
Ausführlichkeit, auch als Gegen -
gewicht zur Fake-News-Flut in den 
Digitalkanälen.
� Lesen Sie weiter auf S. 7
� Verlagsstatistiken aus Großbritannien 
und Frankreich S. 15
� Sachbuchthema „Fake News“ S. 22

� 1. Buchhandelshalbjahr 2019

Verlust und Zugewinn

▶Handelsblatt: Den Buchhandel als  
Datenbank-Verkäufer umwerben S. 12

50. Jahrgang ∙ ISSN 1615-0732 ∙ K 5446

11. Juli 2019     28

buchreport.express/28/2019/express_28_2019 - Seite 1
NUESE - 10.07.2019 11:48
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Platzierung Maße (Anschnitt)  Preise (€)

Titelfeld 210 x 109 mm 1995,–

Titelfeld + Leseprobe (1/1) 210 x 297 mm 2595,–

U2 / U4 210 x 297 mm 1595,– 

U3 210 x 297 mm 1395,–

1/1 Seite 210 x 297 mm 1295,–

1/1 Seite im Bestsellerteil 210 x 297 mm 1595,–

Verlängern Sie Ihre 1/1 Print-Anzeige um eine Woche Online-Schaltung auf buchreport.de für    190 ,–

Doppelseite 420 x 297 mm 2295,–

1/2 Seite quer 210 x 143 mm  895,–

1/3 Seite hoch neben dem Inhalt   73 x 297 mm    795,–

1/3 Seite hoch   73 x 297 mm  695,–

1/3 Seite quer 210 x 102 mm  695,–

Annotation Cover + Kurztext   275,–

Erscheint jede Woche i.d.R. am Donnerstag
Anzeigen-/DU-Schluss 2 Tage vor ET
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Ihre Annotation unter den 
SPIEGEL-Bestsellerlisten

  275 ,– €

buchreport.express

Annotationen
Große Aufmerksamkeit zum kleinen Preis 
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1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

19

�

1

�

–

�

4

�

2

�

3

�

5

�

7

�

9

�

6

�

Ein Sohn ist uns gegeben
Leon/Diogenes/24,00/ET5·19

Kaffee und Zigaretten
von Schirach/Luchterhand/20,00/ET3·19

Maschinen wie ich
McEwan/Diogenes/25,00/ET5·19

Mittagsstunde
Hansen/Penguin/22,00/ET10·18

Menu surprise
Walker/Diogenes/24,00/ET4·19

Die ewigen Toten
Beckett/Wunderlich/22,95/ET2·19

Düsternbrook
Milberg/Piper/22,00/ET5·19

Herkunft
Stanisic/Luchterhand/22,00/ET3·19

Die Liebe im Ernstfall
Krien/Diogenes/22,00/ET2·19

GRM
Berg/Kiepenheuer & Witsch/25,00/ET4·19

2.W/Top: 1

13.W/Top: 1

1.W/Top: 3

33.W/Top: 1

6.W/Top: 1

15.W/Top: 1

4.W/Top: 5

11.W/Top: 4

13.W/Top: 5

7.W/Top: 4

Rot = Neu in der Liste     * Wiedereinsteiger Platz 1-50    W = Wochen ununterbrochen auf der Bestsellerliste    Top = bisher beste Platzierung Erhebung: buchreport | media control

Hardcover Belletristik
Plätze 1–20 im SPIEGEL vom 1.6.2019

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

8

�

46

�

10

�

12

�

17

�

15

�

11

�

18

�

13

�

14

�

Der Bücherdrache
Moers/Penguin/20,00/ET3·19

Inspektor Jury und der Weg des Mörders

Grimes/Goldmann/20,00/ET5·19

Liebe Kitty
Frank/Secession Verlag/18,00/ET5·19

All das zu verlieren
Slimani/Luchterhand/22,00/ET5·19

Der Zopf meiner Großmutter
Bronsky/Kiepenh. & Witsch/20,00/ET5·19

Der Wal und das Ende der Welt
Ironmonger/S. Fischer/22,00/ET3·19

Das Verschwinden der Stephanie Mailer

Dicker/Piper/25,00/ET4·19

Muttertag
Neuhaus/Ullstein/22,00/ET11·18

Der Insasse
Fitzek/Droemer/22,99/ET10·18

Zeitenwende
Korn/Kindler/19,95/ET9·18

10.W/Top: 1

2.W/Top: 12

2.W/Top: 10

2.W/Top: 12

3.W/Top: 15

9.W/Top: 11

9.W/Top: 6

27.W/Top: 1

31.W/Top: 1

36.W/Top: 1

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

20
�

–
�

33
�

24
�

16
�

–
�

–
�

21
�

22
�

23
�

Was man von hier aus sehen kann
Leky/Dumont/20,00/3·19

Drei Schritte zu dir
Lippincott u.a./dtv/16,95/5·19

Feuer und Blut. Erstes Buch
Martin/Penhaligon/26,00/11·18

Es ist nur eine Phase, Hase
Leo & Gutsch/Ullstein/12,00/2·18

Gier. Wie weit würdest du gehen?
Elsberg/Blanvalet/24,00/2·19

Cari Mora
Harris/Heyne/22,00/5·19

Am dunkelsten Tag
Roberts/Blanvalet/20,00/5·19

Die einzige Geschichte
Barnes/Kiepenh. & Witsch/22,00/2·19

Die Mondschwester
Riley/Goldmann/19,99/11·18

Schäfchen im Trockenen
Stelling/Verbrecher Verlag/22,00/8·18

97.W/2

1.W/22

6.W/5

65.W/2

14.W/3

1.W/26

1.W/27

15.W/4

29.W/1

10.W/4

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

28
�

25
�

32
�

30
�

26
�

–
�

45
�

38
�

48
�

29
�

Rheinblick
Glaser/List/20,00/2·19

Der Apfelbaum
Berkel/Ullstein/22,00/10·18

Freedom. Die Schmahamas-Verschwörung

Paluten & Kern/Community Ed./12,00/3·18

Unerhörte Stimmen
Shafak/Kein & Aber/24,00/5·19

Nemesis
Hoffman/Wunderlich/22,95/3·19

Mädelsabend
Gesthuysen/Kiepen. & Witsch/22,00/11·18

Neujahr
Zeh/Luchterhand/20,00/9·18

Das Bekenntnis
Grisham/Heyne/24,00/3·19

Gott wohnt im Wedding
Scheer/Penguin/24,00/3·19

Serotonin
Houellebecq/Dumont/24,00/1·19

14.W/15

33.W/9

3.W/1

2.W/30

9.W/4

1.W*/8

38.W/1

13.W/6

9.W/30

20.W/1

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

40
�

34
�

–
�

–
�

36
�

41
�

–
�

43
�

47
�

31
�

Das Licht
Boyle/Hanser/25,00/1·19

Jahre des Jägers
Winslow/Droemer/26,00/2·19

Was uns erinnern lässt
Naumann/HarperCollins/20,00/3·19

Bell und Harry
Gardam/Hanser/20,00/5·19

Kurt
Kuttner/S. Fischer/20,00/3·19

Fräulein Nettes kurzer Sommer
Duve/Galiani/25,00/9·18

Berta Isla
Marías/S. Fischer/26,00/5·19

Die Suche
Link/Blanvalet/24,00/10·18

Frau im Dunkeln
Ferrante/Suhrkamp/22,00/2·19

Scharnow
Felsenheimer/Heyne/20,00/2·19

18.W/1

13.W/9

1.W*/43

1.W/44

11.W/6

3.W/10

1.W/47

35.W/1

16.W/14

14.W/2

 
Maschinen wie ich

Charlie ist ein Lebenskünstler Anfang 30. Mi-

randa eine Studentin, die mit einem dunklen 

Geheimnis leben muss. Sie verlieben sich, als 

Charlie seinen „Adam“ geliefert bekommt, ei-

nen der ersten lebensechten Androiden. In ih-

rer Liebesgeschichte gibt es also von Anfang 

an einen Dritten: Adam. Kann eine Maschine 

denken, leiden, lieben? Ian McEwans neuer 

Roman liegt bei Diogenes vor.
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1
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14

15

Bauhaus (aktualisierte Ausgabe)
Magdalena Droste  

Taschen/15,00

LeonardoBernd Roeck  

C.H. Beck/28,00

Die Bauhaus-Postkarten  

Insel/14,00

Zufälle im MuseumStefan Draschan  

Hatje Cantz/16,00

Die Kuh
Werner Lampert  

teNeues/49,90

Leonardo da Vinci und die Frauen
Kia Vahland  

Insel/26,00

Leonardo da VinciVolker Reinhardt  

C.H. Beck/28,00

Leonardo. Sämtl. Gemälde u. Zeichnungen

Zöllner & Nathan  

Taschen/40,00

Bauhaus (aktualisierte Ausgabe)
Magdalena Droste  

Taschen/40,00

50 Bauhaus-Ikonen, die man kennen sollte

Josef Straßer  

Prestel/19,95

Bauhaus-Museum Weimar
  

Hirmer/9,90

Walter GropiusBernd Polster  

Hanser/32,00

Wie erkenne ich? Bauhaus
Hajo Düchting  

Belser/10,00

Das ist das Bauhaus!Gesine Bahr  
E.A. Seemann Henschel/19,95

BauhausMolitor & Voss  

be.bra/46,00
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Themenbestseller
Deko-Ideen

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

Steine kreativ bemalenF. Sehnaz Bac  

Ökobuch/13,95

Fensterdeko durchs Jahr m.d. Kreidemarker

Bine Brändle  

Frech/14,99

Fensterdeko durchs Jahr m.d. Kreidemarker

Pia Pedevilla  

Frech/14,99

Dekorative Holzlatten-Zäune
Alice Rögele  

Frech/8,99

Vorlagenmappe Fensterdeko m.d. Kreidem.

Bine Brändle  

Frech/14,99

Meine bunte Bastelwelt. Best of Bine
Bine Brändle  

Frech/16,99

Wortwerkstatt. Deko- und Geschenkideen ...

  

Frech/14,99

707 Ideen für den Garten
Margareta Diedrichs  

BLV/19,99

Meine 100 liebsten Kreativ-Projekte
Martina Lammel  

Edition Michael Fischer/16,99

Landlust. Werken mit Holz
  

Landwirtschaftsverlag/18,50

Das große Buch vom Schnitzen
Frank Egholm  

Freies Geistesleben/26,00

Altes Holz für neues Wohnen
Hester van Overbeek  Landwirtschaftsverlag/18,00

Sammeln, Finden, Schönes schaffen
Krøyer & Kjeldsen  

Jan Thorbecke/26,00

Mach’ was mit GlasMarion Bauer  

Bloom’s/16,90

Einfach schnitzenCelina Muire  

Ulmer/19,95

Nächste Liste „Kunst“ am 29. August 2019

Nächste Liste „Deko-Ideen“ am 19. September 2019

 
Fensterdeko durchs Jahr mit dem Kreidemarker

Mit weißen und bunten Kreidemarkern 
zaubert Pia Pedevilla wunderschöne Deko -

rationen für alle Jahreszeiten auf Fenster-

scheiben und weitere Oberflächen. Die Vor-

lagen in Originalgröße werden dafür ein-
fach hinter die Scheibe geklebt oder auf den 

zu dekorierenden Gegenstand aufgebracht 

und die Linien mit dem beiliegenden Kreul-

Kreidemarker in Weiß nachgezeichnet. 

Schnell und einfach sind die Dekoelemente aufgetragen und 

beim nächsten Fensterputz lässt sich die flüssige Kreide rück-

standslos wieder entfernen. Erschienen bei Frech.
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Zufälle im Museum

Seit 2015 streift der Fotograf Stefan Draschan 

durch die Museen Europas, um frappierende 

Ähnlichkeiten zwischen Kunst und Besu-

chern in Bildern festzuhalten. Millionenfach 

auf Facebook, Twitter, Tumblr und Instagram 

gelikt, entstand mit den besten Aufnahmen 

das Buch bei Hatje Cantz. Ein Must-have für 

alle, die einen heiteren Ausstellungsrund-

gang erleben möchten. Aufgrund des großen 

Erfolgs ist das Buch erst ab 14. Juli wieder lie-

ferbar. Jetzt vormerken!
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Bauhaus (aktualisierte Ausgabe)
Magdalena Droste  

Taschen/15,00

LeonardoBernd Roeck  

C.H. Beck/28,00

Die Bauhaus-Postkarten    

Insel/14,00

Zufälle im MuseumStefan Draschan  

Hatje Cantz/16,00

Die Kuh
Werner Lampert  

teNeues/49,90

Leonardo da Vinci und die Frauen
Kia Vahland  

Insel/26,00

Leonardo da VinciVolker Reinhardt  

C.H. Beck/28,00

Leonardo. Sämtl. Gemälde u. Zeichnungen

Zöllner & Nathan  

Taschen/40,00

Bauhaus (aktualisierte Ausgabe)
Magdalena Droste  

Taschen/40,00

50 Bauhaus-Ikonen, die man kennen sollte

Josef Straßer  

Prestel/19,95

Bauhaus-Museum Weimar
  

Hirmer/9,90

Walter GropiusBernd Polster  

Hanser/32,00

Wie erkenne ich? Bauhaus
Hajo Düchting  

Belser/10,00

Das ist das Bauhaus!Gesine Bahr  
E.A. Seemann Henschel/19,95

BauhausMolitor & Voss  

be.bra/46,00

Kunst

Themenbestseller
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Pia Pedevilla  
Dekorative Holzlatten-Zäune
Alice Rögele  
Vorlagenmappe Fensterdeko m.d. Kreidem.

Bine Brändle  
Meine bunte Bastelwelt. Best of Bine
Bine Brändle  
Wortwerkstatt. Deko- und Geschenkideen ...

  

707 Ideen für den Garten
Margareta Diedrichs  Meine 100 liebsten Kreativ-Projekte

Martina Lammel  
Edition Michael Fischer/16,99

Landlust. Werken mit Holz
  

Das große Buch vom Schnitzen
Frank Egholm  
Altes Holz für neues Wohnen
Hester van Overbeek  Landwirtschaftsverlag/18,00

Sammeln, Finden, Schönes schaffen
Krøyer & Kjeldsen  
Mach’ was mit GlasMarion Bauer  

Einfach schnitzenCelina Muire  

Nächste Liste „Kunst“ am 29. August 2019

Nächste Liste „Deko-Ideen“ am 19. September 2019

Schnell und einfach sind die Dekoelemente aufgetragen und 

beim nächsten Fensterputz lässt sich die flüssige Kreide rück-

standslos wieder entfernen. Erschienen bei 
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Zufälle im Museum
Seit 2015 streift der Fotograf Stefan Draschan

durch die Museen Europas, um frappierende 

Ähnlichkeiten zwischen Kunst und Besu-

chern in Bildern festzuhalten. Millionenfach 

auf Facebook, Twitter, Tumblr und Instagram 

gelikt, entstand mit den besten Aufnahmen 

das Buch bei Hatje Cantz. Ein Must-have für 

alle, die einen heiteren Ausstellungsrund-

gang erleben möchten. Aufgrund des großen 

Erfolgs ist das Buch erst ab 14. Juli wieder lie-

ferbar. Jetzt vormerken!
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Reiseberichte

In der Haupturlaubszeit ist das Interesse an frischen 
Reiseberichten groß. Unter den 15 meistverkauften 
Themenbestsellern befinden sich 7 Neueinsteiger mit 
einer großen inhaltlichen Bandbreite: 
▪Piper punktet mit zwei Titeln: In dem Buch „Tietjen
auf Tour“ erzählt Bettina Tietjen von ihrer Liebe zum 
Campen und landet damit als Neueinsteigerin direkt
auf dem Spitzenplatz. Ihre Berichte handeln von Men-
schen, von Landschaften und von skurrilen Erlebnis-
sen „zwischen Klohäuschen und Traumstränden“. 
Markus Huth erzählt, wie er als „Tiersitter“ für ver-
schiedene Menschen die Welt bereist. „Mit 80 Viechern 
um die Welt“ steigt auf Platz 12 ein.
▪Neu auf Platz 3 ist „Der Salzpfad“ (Dumont Reisever-

lag) von Raynor Winn. Nachdem ein Paar alles verloren
hat, macht es sich auf eine Wanderung entlang des
South West Coast Path in England.
▪Bei Eden Books berichtet Nina Sedano in ihrem drit-
ten Buch „Fernweh im Herzen“ von ihren neu bereisten
Ländern und scheint damit auf Rang 5 auf.
▪Auf Platz 6 steigt Lena Schnabl mit „Meine Suche 
nach dem Nichts“ ein. Für Goldmann erzählt sie von
ihrer Wanderung auf dem Jakobsweg.
▪Dass Norwegen weiterhin ein beliebtes Reiseziel ist, 
beweist Alva Gehrmann. „I did it Norway!“ punktet für 
dtv auf Rang 8. 
▪Mit „Bärti muss mit!“ (Malik) zeigt Janina Breitling,
dass Reisen mit Kind möglich sind. Neu auf Platz 15.

Frische Lektüre für den Reisekoffer
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Tietjen auf Tour
Bettina Tietjen Piper/16,00

Couchsurf ing in China
Stephan Orth Malik/16,00

Der Salzpfad
Raynor Winn Dumont Reiseverlag/14,99

Ostwärts
Julia Finkernagel Knesebeck/16,00

Fernweh im Herzen
Nina Sedano Eden Books/14,95

Meine Suche nach dem Nichts
Lena Schnabl Goldmann/14,00

Sag dem Abenteuer, ich komme
Lea Rieck Kiepenheuer & Witsch/18,00

I did it Norway!
Alva Gehrmann dtv/16,90
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10
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15

Ein deutsches Klassenzimmer
Jan Kammann Malik/18,00

Reiss aus
Lena Wendt Knesebeck/16,00

Frauen, Fische, Fjorde
Anne Siegel National Geographic/15,00

Mit 80 Viechern um die Welt
Markus Huth Penguin/13,00

Gebrauchsanweisung für Norwegen
Ebba D. Drolshagen Piper/15,00

Sechs Jahre Weltumrundung
Hoppe & Rahn Malik/24,00

Bärti muss mit!
Janina Breitling Malik/15,00

Nächste Liste „Reiseberichte“ am 26. September 2019

Fernweh im Herzen
Nina Sedano ist Ländersammlerin – die
meistgereiste Deutsche kann einfach nicht
genug von der Welt bekommen! Alle 193
UN-Staaten hat sie bereist, die meisten da-
von allein, mit minimalem Budget. Mit viel
Humor erzählt die Autorin von inspirieren-
den Begegnungen und spektakulären Ent-
deckungen. Sie macht Mut, selbst den Rei-

sepass rauszukramen und endlich wieder loszuziehen in diese
große, wilde, bunte Welt. Bei Eden Books.
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Der Salzpfad
Alles, was Moth und Raynor noch besitzen,
passt in einen Rucksack. Sie haben alles ver-
oren – ihr Zuhause, ihr Vermögen und

Moth seine Gesundheit. Mit einem kleinen
Zelt machen sie sich auf, den South West 
Coast Path, Englands berühmten Küstenweg,
zu erwandern. Allen Prophezeihungen zum
Trotz führt sie der mehrmonatige Trip zu-

rück ins Leben und öffnet die Tür zu einer neuen Zukunft. Von 
Raynor Winn, erschienen im Dumont Reiseverlag.
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Erste Hilfe für den Hund
Hundehalter bewegen sich mehr und sind fit-ter. Hundehalter leben gesünder. Aber wie sieht es mit dem besten Freund des Menschen aus? „Die kleine Hun-de-Apotheke“ hilft in komprimierter Form bei Fragen zu Ernäh-

rung, Erkrankungen, Parasiten, Verletzun-

gen und vielem mehr. Die kleine Hunde-Apotheke 160 S., 14,50 €, 

Falter Verlag, 978-3-85439-626-0

Spaß mit BingoDas Bingo-Spiel stellt 64 Hunde-rassen aus der ganzen Welt vor – vom winzigen Chihuahua bis zum ungarischen Puli – 

markiere sie auf deiner Karte, und Bingo! 

Hunde-Bingo bringt eine lehrreiche Wen-

dung in das traditionelle Spiel, indem die 

Spieler Namen und Aussehen sowohl ihrer 

Lieblingsrassen als auch seltener exoti-

scher Hunde kennenlernen.Polly Horner/Ulrich Korn: Hunde-Bingo Box: 64 Spiel-

steine, 12 Karten, Leinensäckchen und Spielbrett; 

24,00 Euro, Laurence King Verlag, 978-3-96244-049-7 
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Nachhaltiges Hundeleben
Der „grüne“ Ratgeber für 
Hunde und Hundehalter/- 
Innen wird die Haustier -haltung besser und nach-haltiger machen. Grüner Hund präsentiert Ideen, Denkanstöße, umwelt-freundliche Produkte und 

Dienstleistungen – für ein 
ursprünglicheres und art-gerechtes  Leben. Ein Lesebuch und Nach-

schlagewerk mit Reportagen, Fotos u.v.m. 

Kinga Rybinska Grüner Hund. Handbuch  

für nachhaltiges Hundeleben 312 S., 16,99 €,  

Fred und Otto Verlag, 978-3-95693-033-1
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THEMENTISCH   Tag des Hundes am 16. Juni 2019
Lektüre für Hundeliebhaber 

Hundehalter werden in diesem Jahr von den Verlagen mit Büchern für jeden 

Bedarf versorgt: vom einführenden Standardwerk (z.B. „Hunde“ von Kate Kit-

chenham oder „Hunde für Dummies“ aus der Wiley-Reihe) über Anregun-

gen zu Beschäftigung und Training (z.B. „Bodenarbeit mit Hunden“) bis hin 

zu speziellen Themen wie Hunden am Arbeitsplatz (z.B. „Kollege Hund“). Ei-

nen Schwerpunkt bilden dabei nach wie vor die Bücher populärer Hundetrai-

ner wie Martin Rütter, Cesar Millan sowie demnächst Brandon McMillan. 

Neben der Fülle an Ratgebern stehen auch einige Sachbücher in den 

Startlöchern, die wie „Darwins Hund“ von Bryan Sykes das Wesen des Hun-

des und seine Bindung zum Menschen erklären sollen. Longseller und (kommende) Novitäten zum Thema Hund

Autor/Titel
Arce: Liebe deinen HundGansloßer/Kitchenham:  Hunde-Forschung aktuellHares/Wittig: Kollege HundHorner/Korn: Hunde-BingoKitchenham: HundeKompatscher: Pfote drauf!Lang von Langen: Therapie auf vier Pfoten

McMillan: Lucky DogsMillan: Was Sie von Ihrem Hund  
lernen können

Reif u.a.: Die kleine Hunde-Apotheke
Rütter: Best of ShowRybinska: Grüner HundSamin: Sei höflich zu deinem Hund!

Schaal/Rammelsberger:  Bodenarbeit mit HundenSpadafori: Hunde für DummiesStadler: Guter Hund, böser Hund
Sykes: Darwins HundWischall-Wagner: Entspannter Mensch – 

entspannter HundZiemer-Falke/Ziemer: Entspannt allein
Auswahl

Verlag
Gräfe und UnzerKosmos

Kynos
Laurence King

Kosmos
Kynos

Piper
Goldmann

Piper

Falter 
Kosmos

Fred & Otto 
Gräfe und UnzerMüller  

Rüschlikon
Wiley

Ecowin
Klett-Cotta

Gräfe und Unzer

Kosmos

Euro
18,99

45,00

16,95
24,00

14,99
24,95

10,00
12,00

12,00

14,50
10,00

16,99
19,99

11,95

14,99
20,00

22,00
19,99

14,99

ET
11/2019
6/2019

5/2019
7/2019

2/2019
5/2019

11/2019
11/2019
6/2019

11/2019
10/2019

12/2017
12/2018
3/2019

9/2019
8/2019

9/2019
3/2019

2/2019

ISBN978-3-8338-7095-8978-3-44015-644-5

978-3-95464-195-6978-3-96244-049-7978-3-440-15989-7978-3-95464-193-2978-3-492-24264-6978-3-442-22292-6978-3-49231-354-4

978-3-85439-626-0978-3-440-16731-1978-3-95693-033-1978-3-8338-6683-8978-3-27502-158-1

978-3-527-71630-2978-3-7110-0240-2978-3-608-96448-6978-3-83386-838-2

978-3-44015-607-0
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Pfiffige ErziehungWas haben Lieblings-stiefel und Hundetrai-ning gemeinsam? Was macht der Zaun im Wohnzimmer? An den witzigen Fallbeispielen von „Smillatier“ und Ba-lou wird alles aufgerollt, worauf es im Alltag an-kommt: Von Stubenreinheit und Leinen-

führigkeit bis Rückruf und Autofahren 

wird alles unter die Lupe genommen, was 

wichtig ist. 
Pfote drauf! Pfiffiges Hundetraining leicht erklärt. 

272 S., 24,95 €, Kynos Verlag, 978-3-95464-193-2
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Bullshit ist überall
Mit der Verbreitung von 
Fake News, Lügen und 
Verschwörungstheorien, 
vor allem in den sozialen 
Medien gerät unsere 
 Demokratie in Gefahr. 
Philipp Hübl zeigt, wie wir 
uns davor schützen – und 
wie wir uns selbst davor 
bewahren, zum Lügner, 
Bullshitter oder Trottel zu werden.

Philipp Hübl Bullshit-Resistenz 112 S., geb.,  
20,00 €, Nicolai Verlag, 978-3-96476-009-8 

Täuschungsmanöver
Bereits in den vergangenen 
Jahrhunderten gab es zahl-
reiche Versuche, gezielt die 
ahnungslose Bevölkerung 
zu täuschen. Damals schon 
haben Staatsmänner und 
Kirchenoberhäupter 
ihre Version der Wahrheit 
vertreten, sei es, um den 
eigenen Machterhalt zu sichern, die Wirt-
schaft zu manipulieren oder einen bestimm-
ten politischen Kurs zu wahren. 
Frank Fabian Fake News 224 S., Pappband, 9,99 €, 
Bassermann Verlag, 978-3-8094-4135-9 
ET: 5. August 2019 

A
n

ze
ig

en
 

rall

 

ir 
d 

Projekt Faktenfinder
Patrick Gensing leitet das 
Projekt ARD-Faktenfinder 
und kennt somit die Welt 
der Fake News wie kaum 
ein anderer. Er erklärt das 
Phänomen in all seinen Fa-
cetten: Was Fake News 
sind, warum es keine Opti-
on ist, vor dem Problem 
einfach die Augen zu verschließen, und was 
man gegen sie tun kann. Ein Buch für jeden 
politisch Interessierten und die Basis für eine 
dringend nötige gesellschaftliche Debatte. 
Patrick Gensing Fakten gegen Fake News ... 176 S., 
18,00 €, Duden Verlag, 978-3-411-75428-1
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THEMENTISCH   Novitäten zum Thema Fake News

»Entkopplung von der Realität«
Fake News beeinflussen in zuneh-
mendem Maße die Medienlandschaft 
und die öffentliche Meinung. Der 
Journalist und Buchautor Patrick 
Gensing (45) leitet für die ARD das 
Portal „Faktenfinder“. In seinem neu-
en Buch, einer von vielen Neuerschei-
nungen in diesem Jahr zum Thema 
Fake News, widmet sich Gensing 
dem Kampf von „Fakten gegen Fake 
News“ (Duden, 10/2019). 

Warum haben Fake News zuletzt so 
an Bedeutung gewonnen?
Lügen und Falschmeldungen gab es 
schon immer, aber sie bekommen 
jetzt eine andere Dynamik. Die wach-
sende Macht der sozialen Medien ver-
ändert den Medienkonsum und die 
Rezeption von Nachrichten grundlegend. In den sozialen Medien tun sich 
Gruppen von Menschen zusammen, die sich gegenseitig mit immer neuen 
Fake News befeuern. Das Entscheidende ist dabei, dass jede einzelne kleine 
Falschmeldung nur als Teil eines übergeordneten Narrativs funktioniert. Es 
steht immer eine größere Erzählung dahinter. Das macht Fake News so at-
traktiv für viele Menschen, die sich durch bestimmte Lügen und Halbwahr-
heiten in ihrer Weltsicht bestätigt fühlen. 
Wie gefährlich ist das?
Die meisten Fake News funktionieren nach dem Sündenbockprinzip, oft zu-
lasten von Minderheiten. Deshalb kann das Ignorieren falscher Behauptun-
gen keine Option sein. Weil sie Hass schüren und zudem unsere demokrati-
sche Basis erodieren: Sachliche Argumente gehen unter in einem Wust von 
Falschmeldungen und Desinformation. Außerdem macht es etwas mit den 
Menschen, wenn falsche Behauptungen immer und immer wieder wieder-
holt werden. Sie entkoppeln sich dadurch von der Realität. 
Was lässt sich dagegen unternehmen?
Meistens wird über Regulierungen diskutiert, die Fake News unterbinden 
sollen. Ich glaube nicht, dass wir so weiterkommen. Wir müssen damit 
leben, dass es gezielte Falschmeldungen gibt. Das wird man nicht einfach 
verbieten können. Wichtig ist, dass die Menschen lernen, damit umzuge-
hen. Ich blicke diesbezüglich optimistisch in die Zukunft, denn alles deutet 
darauf hin, dass Fake News in erster Linie ein Problem für ältere Menschen 
sind, die die neue digitale Welt überfordert. 
Fake News sind grundsätzlich medienneutral. Werden sie in erster Linie über 
Social Media verbreitet – oder spielen dabei auch Bücher eine Rolle? 
Für die Verbreitung von Fake News sind soziale Medien sicherlich am wich-
tigsten, aber sie sind keineswegs die einzigen Kanäle. Das geht immer in -
einander über: Viele Posts beziehen sich auf Blogs, viele Blogs beziehen sich 
auf bestimmte Buchpublikationen, zitieren diese zum Teil auch sinnent-
stellt. Und natürlich findet man bei bestimmten Buchverlagen immer wie-
der Inhalte, die ich unter Fake News einsortieren würde, meist irgendwelche 
Verschwörungstheorien. Das ist nichts Neues – aber mich erstaunt, wie groß 
der Markt für solche Bücher nach wie vor ist. Fo
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Schamlose Entladung
 Jan und Sophia bekom-
men ein Baby. Während 
das Baby nicht aufhört, 
zu schreien, gerät Sophia 
in einen immer größeren 
Taumel aus Frustration 
und Hilflosigkeit. Ihr 
Ventil für ihren Frust: das 
Internet! Hier entlädt sie 
alle Wut, und  beleidigt im stillen Kämmer-
chen schamlos drauf los. Was sie nicht 
ahnt: Auch Jan hütet ein großes Geheim-
nis und fürchtet um seine Karriere.
Frank Rudkoffsky Fake 256 S., 20,00 €, gebunden 
Voland & Quist, 978-3-86391-243-7
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Ihre Annotation auf Thementischen:  
Anlass bezogene, von der Redaktion aufbereitete 
Titelübersichten zu aktuellen Trends, politischen 
Ereignissen etc. 275,– €

Ihre Annotation auf Themenlisten: 
in regelmäßigen Abständen wiederkehrende 
Rankings zu Themen wie Recht & Steuern, 
Cartoons, Deko-Ideen etc. 275,– €

 * Wiedereinsteiger Platz 1-50    W = Wochen ununterbrochen auf der Bestsellerliste    Top = bisher beste Platzierung Erhebung: buchreport | media control

Hardcover Belletristik
Plätze 1–20 im SPIEGEL vom 1.6.2019
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Der Bücherdrache
Moers/Penguin/20,00/ET3·19

Inspektor Jury und der Weg des Mörders

Grimes/Goldmann/20,00/ET5·19

Liebe Kitty
Frank/Secession Verlag/18,00/ET5·19

All das zu verlieren
Slimani/Luchterhand/22,00/ET5·19

Der Zopf meiner Großmutter
Bronsky/Kiepenh. & Witsch/20,00/ET5·19

Der Wal und das Ende der Welt
Ironmonger/S. Fischer/22,00/ET3·19

Das Verschwinden der Stephanie Mailer

Dicker/Piper/25,00/ET4·19

Muttertag
Neuhaus/Ullstein/22,00/ET11·18

Der Insasse
Fitzek/Droemer/22,99/ET10·18

Zeitenwende
Korn/Kindler/19,95/ET9·18

10.W/Top: 1

2.W/Top: 12

2.W/Top: 10

2.W/Top: 12

3.W/Top: 15

9.W/Top: 11

9.W/Top: 6

27.W/Top: 1

31.W/Top: 1

36.W/Top: 1

Glaser/List/20,00/2·19

Berkel/Ullstein/22,00/10·18

Freedom. Die Schmahamas-Verschwörung

Paluten & Kern/Community Ed./12,00/3·18

Unerhörte Stimmen
Shafak/Kein & Aber/24,00/5·19

Hoffman/Wunderlich/22,95/3·19

Gesthuysen/Kiepen. & Witsch/22,00/11·18

Zeh/Luchterhand/20,00/9·18

Grisham/Heyne/24,00/3·19

Gott wohnt im Wedding
Scheer/Penguin/24,00/3·19

Houellebecq/Dumont/24,00/1·19
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33.W/9
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Das Licht
Boyle/Hanser/25,00/1·19

Jahre des JägersJahre des JägersJahre des Jägers
Winslow/Droemer/26,00/2·19

Was uns erinnern lässt
Naumann/HarperCollins/20,00/3·19

Bell und Harry
Gardam/Hanser/20,00/5·19

Kurt
Kuttner/S. Fischer/20,00/3·19

Fräulein Nettes kurzer Sommer
Duve/Galiani/25,00/9·18

Berta Isla
Marías/S. Fischer/26,00/5·19

Die Suche
Link/Blanvalet/24,00/10·18

Frau im Dunkeln
Ferrante/Suhrkamp/22,00/2·19

Scharnow
Felsenheimer/Heyne/20,00/2·19

18.W/1

13.W/9

1.W*/43

1.W/44

11.W/6

3.W/10

1.W/47

35.W/1

16.W/14
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Der Ernährungskompass
Kast/C. Bertelsmann/20,00/ET3·18

Deutschland verdummt
Winterhoff/Gütersl. Verlagsh./20,00/ET5·19
Bin im Garten
Winnemuth/Penguin/22,00/ET3·19

Becoming
Obama/Goldmann/26,00/ET11·18

Wolfszeit
Jähner/Rowohlt Berlin/26,00/ET2·19

Kurze Antworten auf große Fragen
Hawking/Klett-Cotta/20,00/ET5·19

Die große Heuchelei
Todenhöfer/Propyläen/19,99/ET3·19

Szenen aus dem Herzen
Thunberg u.a./S. Fischer/18,00/ET4·19

Fische, die auf Bäume klettern
Fitzek/Droemer/18,00/ET3·19

MontanaBlack
Sand & Eris/Riva/19,99/ET3·19
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Mit Ernährung heilen
Michalsen/Insel/24,95/ET2·19

Die Abenteuer des Alexander v. Humboldt
Wulf/C. Bertelsmann/28,00/ET3·19

Ist die Schule zu blöd für unsere Kinder?
Kaube/Rowohlt Berlin/22,00/ET5·19

Was wollen die denn hier?
Vogelsang & Król/Rowohlt/20,00/ET5·19
Ehrlichkeit ist eine Währung
Waigel/Econ/24,00/ET4·19

21 Lektionen für das 21. Jahrhundert
Harari/C.H. Beck/24,95/ET3·19

Ran an das Fett
Fleck/Wunderlich/24,99/ET1·19

Gut für dich!
Nuhr/Lübbe/15,00/ET2·19

Alles könnte anders sein
Welzer/S. Fischer/22,00/ET2·19

Achterbahn
Kershaw/DVA/38,00/ET3·19
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Emcke/S. Fischer/15,00/5·19
Die bessere Hälfte
v. Hirschhausen & Esch/Rowohlt/18,00/9·18
Solange es leicht ist
Veen/Knaur/18,00/5·19
Das geheime Leben der Bäume
Wohlleben/Ludwig/19,99/5·15
Atmen
Braun/Kein & Aber/20,00/4·19
Good Vibrations
Kölsch/Ullstein/22,00/4·19
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Rosling/Ullstein/24,00/4·18
Mit 50 Euro um die Welt
Schacht/Adeo/20,00/5·18
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Ziegler/C. Bertelsmann/15,00/3·19
Tsunami im Kopf
Sprenger/adeo/18,00/2·19
Deutsch für alle
Khider/Hanser/14,00/2·19
Die Reise unserer Gene
Krause & Trappe/Propyläen/22,00/2·19
Die Kuh, die weinte
Brahm/Lotos/15,99/2·06
Die Weisheit alter Hunde
Radinger/Ludwig/22,00/10·18
The Secret – Das Geheimnis
Byrne/Arkana/16,99/4·07
Die Wiese
Haft/Penguin/20,00/3·19
Geschwister der Bibel
Käßmann/Herder/16,00/2·19
Ich war schon immer ein Rebell
Lienen/Piper/22,00/4·19
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Wie tickt Deutschland?
Grünewald/Kiepenh. & Witsch/20,00/3·19
Das gestresste Herz
Dobos/Scorpio/20,00/4·19
Nestwärme
Dörfler/Hanser/20,00/1·19
Zeitenwende 1979
Bösch/C.H. Beck/28,00/3·19
Ihre Seite der Geschichte
Specht/Piper/24,00/4·19
Machtbeben
Müller/Heyne/22,00/8·18
Das Märchen vom reichen Land
Stelter/Finanzbuch/22,99/9·18
Jeder hier nennt mich Frau Bauhaus
Revedin/Dumont/22,00/3·19
Capo. Meine Stimme f. Dynamo Dresden
Lehmann u.a./Burkhardt & Partner/19,53/4·19
Umkämpfte Zone
Geipel/Klett-Cotta/20,00/5·19
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1.W*/26

17.W/8

1.W/45
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8.W/18

1.W/49
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Tsunami im Kopf. Flachgelegt von einer Hirnblutung
Noch ein letzter Rückwärtssalto am Strand – dann hat sich sein Leben für immer verän-
dert. Eine massive Gehirnblutung stürzt den 14-jährigen Max Sprenger ins Locked-in-Syn-drom. Aber er kämpft sich zurück ins Leben. Max, heute 17 und dem Publikum aus „Stern TV“ bekannt, will die Hoffnung auf vollstän-dige Heilung nicht aufgeben und mit seiner Biografie ermutigen. Erschienen bei adeo. 
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32 CAPO. Meine Stimme für  
Dynamo Dresden

Ob wilde Partygeschichten, Fußballanek- 
doten oder Krawallstorys, Stefan „Lehmi“ Leh-mann nimmt kein Blatt vor den Mund. Mit 
scharfer Zunge berichtet der Mitbegründer 
der Ultras Dynamo  über die Zeit, in der 
Dynamo Dresden sein Leben bestimmte. 
Sein Co-Autor ist Jens Knibbiche, Anhänger 
des ewigen Fußball-Rivalen aus Magdeburg.  Erschienen im Burkhardt & Partner Verlag.
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buchreport wird von Entscheidern der Buch-

branche im Abonnement bezogen und von 

mehr als 10.000 Personen gelesen.

Inhalt:

■		Strategien von Handel und Verlagen

■			Best-Practice-Beispiele aus dem Handel

■		Analysen zur Branchenentwicklung

■		Internationale Fallstudien

■			Hintergrunddarstellungen & Porträts

■			Rankings der Branchenunternehmen

■			buchreport-Filialatlas

■		Praxisratgeber 

■		Buchmarketing

■		Zusätzliche Sonderthemen

Das monatliche Panorama der Buchbranche 
buchreport.magazin 

Kernaussagen der Leserbefragung

■		 Über 70% der Befragten sehen sich die Anzeigen im buchreport.magazin bewusst und gern an. 

■		 buchreport.magazin wird im Schnitt über 30 Minuten gelesen.

■		Besonders intensiv werden handelsbezogene Berichte genutzt.

 
Quelle: Marktforschung und Beratung Caroline Stegemann (Hamburg) 

buchreport wird von Entscheidern der Buch

branche im Abonnement bezogen und von 

mehr als 10.000 Personen gelesen.

Inhalt:

■		

■			

■		

■		

■			

■			

■			

■		

■		

■		
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Wie Verlage Leser mit Podcasts ansprechen 

50. Jahrgang • ISSN 1615-0724 • K 5446

Juli | August 2019    
7/8 

DER BAUM ALS VORBILD
Ob Klimawandel oder soziale Schere:

In seinem neuen Buch erklärt Erwin Thoma, wie wir von der Natur 
lernen können, die drängenden Probleme unserer Zeit zu lösen.

224 Seiten · 14,5 × 21,0cm

ISBN 978-3-7109-0087-7

Erscheint am 25. Juli

Über 50 000 

verkaufte Exemplare 

von »Die geheime 

Sprache der Bäume«

A - MM   |   D -VVA   |   CH - BZ 

buchreport.magazin/07_08/2019/Titel_magazin_07_08 - Seite 1 MUECHLER - 25.06.2019 17:18

buchreport.magazin



13

Ausgabe      ET Anzeigen-/DU-Schluss Sonderthema

Februar 31.01.2020 23.01.2020 Sachbuch, Frühjahr

März 29.02.2020 20.02.2020 City 21: Zukunft des Handels

April 28.03.2020 19.03.2020 Lernen / Wissenschaft / Sprachen

Mai 02.05.2020 24.04.2020 Genre-Lit. (Spannung, Fantasy, Romance)

Juni 30.05.2020 21.05.2020 Buchhandlungs-Services

Juli/August 27.06.2020 18.06.2020 Kunst- & Bildbände

September 29.08.2020 20.08.2020 Sachbuch Herbst

Oktober 26.09.2020 17.09.2020 50 Jahre buchreport

November 31.10.2020 22.10.2020 Film 

Dezember 28.11.2020 19.11.2020 Fachbuch

Januar 29.12.2020 18.12.2020

Platzierung Maße (Anschnitt) Preise (€)

Titelseite 210 x 225 mm 3995,–

Titelseite + Leseprobe 210 x 297 mm 4995,–

Doppelseite nach dem Inhaltsverzeichnis 420 x 297 mm 2495,–

U2 / U4 210 x 297 mm 1595,–

U3 210 x 297 mm 1395,–

1/1 Seite 210 x 297 mm 1295,–

Verlängern Sie Ihre 1/1 Print-Anzeige um eine Woche Online-Schaltung auf buchreport.de für      190 ,–

Doppelseite 420 x 297 mm 2295,–

1/2 Seite quer 210 x 143 mm   895,–

1/3 Seite hoch   73 x 297 mm   695,–

1/3 Seite quer 210 x 102 mm   695,–

1/3 hoch (Editorial/Inhalt)   73 x 297 mm   895,–

Promofeld im Sonderthema
(Cover, 480 Zeichen Text und Bibliografie)     395,–

 

Beilagen  
Idealformat 200 x 290 mm; 
Format max. 210 x 297 mm                        Preis                                                  

1 Blatt 1195,–

2 Blätter 1495,–

weitere Blätter je 295,–

Kosten f. Handling u. Logistik 295,–
 

Einhefter  
Format max. 210 x 297 mm (1)                  Preis                                                 

1 Blatt 1195,–

2 Blätter 1495,–

weitere Blätter je 295,–

Kosten f. Handling u. Logistik 295,–
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 1) Einhefter auf A4 gefalzt, Beschnitt links (Bund) 3 mm, alle Außenseiten 5 mm; im spezial auf Anfrage

buchreport.magazin
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buchreport wird von Entscheidern der Buchbranche 

im Abonnement bezogen und von mehr als 10.000 

Personen gelesen.

■		Warengruppenbezogener Überblick

■		Zielgruppenspezifische Darstellung

■		Lang anhaltende Präsenz der Anzeigen

■		Nutzung als Einkaufshilfe für den Buchhandel

■		liegt buchreport.magazin bei

Das themenzentrierte Heft im buchreport.magazin 
buchreport.spezial 

buchreport wird von Entscheidern der Buchbranche 

im Abonnement bezogen und von mehr als 10.000 

Personen gelesen.

■		

■		

■		

■		

■		

buchreport

m
ag

az
in

Der Zauber des Anfangs: Debütanten in diesem Frühjahr

50. Jahrgang • ISSN 1615-0724 • K 5446

März 2019     3 

buchreport.magazin/03/2019/Titel_magazin_03 - Seite 1 MUECHLER - 26.02.2019 16:09

Kernaussagen der Leserbefragung

■		Ein Drittel der Befragten bestellt Titel aufgrund der Werbeanzeigen. 

■		Die Werbung im buchreport.spezial wird als sinnvolle Informationsquelle wahrgenommen. 

■		 buchreport.spezial mit seinem ausgeprägt zielgruppenspezifischen Konzept wird von der  

Mehrheit der Befragten mit gut bis sehr gut eingestuft.

■		buchreport.spezial wird durchschnittlich an über fünf Kollegen weitergegeben. 

 
Quelle: Marktforschung und Beratung Caroline Stegemann (Hamburg)

■		liegt buchreport.magazin bei■		

je Titel
ca. 80 Abb.zw. 256-272 Seiten
€(D) 16,99

D I E  500 B E S T E N G E H E I M T I P P S  D E R  L O C A L S ! 
AUSSERGEWÖHNLICHE  ADRESSEN IN 100 TOP-FIVE-LISTEN

sp
ez
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Markt 
Segment unter Druck
Overtourism 
Was Verlage zur Debatte sagenMichael Müller 
Reisen mit dem RegenbogenReise & Touristik

buchreport

buchreport.spezial/03_Reise/2019/Titel_Reisen_Touristik - Seite 1
MUECHLER - 25.02.2019 15:45

Ein Drittel der Befragten bestellt Titel aufgrund der Werbeanzeigen. 

B E S T E N B E S T E N 
D E R  L O C A L S ! 

AUSSERGEWÖHNLICHE  ADRESSEN IN 100 TOP-FIVE-LISTEN

sp
ez

ia
l

Reisen mit dem RegenbogenReise & Touristik buchreport

sp
ez

ia
l

Wie schlägt sich das Segment? 
Kalender im Spiegel der Zahlen
Welche Themen sind angesagt? 
Womit die Verlage punkten wollen
Wo sind die Potenziale? 
Blicke auf den Markt

             Weingarten – 
        Ihre Premium-Kalender

Athesia Kalenderverlag GmbH · Tel. 089 / 69 33 78-100 · www.athesia-verlag.de

Kalender

buchreport.spezial/06_Kalender/2019/Titel_Kalender - Seite 1

MUECHLER - 20.05.2019 14:25
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Platzierung    Maße (Anschnitt) Preise (€)

Titelseite 195 x 220 mm 3995,–

Doppelseite nach dem Inhaltsverzeichnis 390 x 276 mm 2495,–

U2 / U4 195 x 276 mm 1595,–

U3 195 x 276 mm 1395,–

1/1 Seite 195 x 276 mm 1295,–

Verlängern Sie Ihre 1/1 Print-Anzeige um eine Woche Online-Schaltung auf buchreport.de für        190 ,–

Doppelseite 390 x 276 mm 2295,–

1/2 Seite quer 195 x 133 mm 895,–

1/3 Seite hoch 68 x 276 mm 695,–

1/3 Seite quer 195 x   95 mm 695,–

1/3 hoch (Editorial) 68 x 276 mm   895,– 

Annotation + Verlagsinformationen (ab 2 Annotationen möglich)    à 215,– 

Ausgabe       ET          Anzeigen-/ 
         DU-Schluss Thema

Februar 31.01.2020 23.01.2020 Ratgeber (Natur, Garten, Hobby)

März 29.02.2020  19.02.2020 Religion & Theologie  

März 29.02.2020  19.02.2020 Comic & Manga

April 28.03.2020 18.03.2020 Reise & Touristik

Mai 02.05.2020 23.04.2020 RWS (Recht, Wirtschaft, Steuern)

Juni 30.05.2020 20.05.2020 Kalender

Juli/August 27.06.2020 17.06.2020 Hörbuch

September 29.08.2020 13.08.2020 Ratgeber (Essen, Leben, Gesundheit) 

September 29.08.2020 19.08.2020 Geschenke (Weihnachten, Geschenkb., Nonbook)

Oktober 26.09.2020 16.09.2020 Kinder & Jugend

November 31.10.2020 21.10.2020 RWS (Recht, Wirtschaft, Steuern)

Dezember 28.11.2020 18.11.2020 Management & Produktion

Januar 29.12.2020 22.12.2020 Jahresbestseller 2020
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 1) Einhefter auf A4 gefalzt, Beschnitt links (Bund) 3 mm, alle Außenseiten 5 mm; im spezial auf Anfrage

Beilagen  
Idealformat 185 x 266 mm; 
Format max. 195 x 276 mm                    Preise

1 Blatt 1195,–

2 Blätter 1495,–

weitere Blätter je 295,–

Kosten f. Handling u. Logistik 295,–
 

Einhefter  
Format bis 195 x 276 mm                   Preise                                                 

1 Blatt 1195,–

2 Blätter 1495,–

weitere Blätter je 295,–

Kosten f. Handling u. Logistik 295,–
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Unser Multichannel-Angebot für Ihre Job-Ausschreibungen
buchreport.stellenmarkt
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Format Maße (Anschnitt)    Preise (€)

1/1 Seite  210 x 297 mm 1295,–

1/2 Seite quer  210 x 143 mm 895,–

orbanism.com

■     Hervorhebung der Top-Jobs auf 
orbanism.com für zwei Wochen

■     Verlinkung auf Xing, Facebook und Twitter von  
orbanism.de (6.500 Abonnenten)

■     Blog + Social Media von „Was mit Büchern“ zu 
 aktuellen Jobangeboten (50.000 Abonnenten)

Weitere Print-Angebote

buchreport

■    1/3 Anzeigenseite in buchreport.express
■     Anzeige im buchreport.newsletter 

eine Woche Laufzeit/7.00 Empfänger
■    Hervorhebung des Top Jobs im Stellenmarkt auf buchreport.de

nur

795 €

In Kooperation mit
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Starttermin:  
auf Wunsch

Mögliche Grafikformate:

JPEG-Datei mit zusätzlicher 
eingepflegter Verlinkung 

HTML-Datei mit  
eingepflegter Verlinkung

Format: 600 Pixel Breite

Konkurrenzlos im Fokus
buchreport.promotion

buchreport.promotion 

wird im Newsletter-Format – einzig 

mit Ihrer Werbeschaltung – an Ihrem 

Wunschtermin an 7.000 Abonnenten des 

buchreport.news letters verschickt. 
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Kombinieren Sie Ihre 1/1 Anzeige aus buchreport.express mit dem Versand Ihrer Anzeige mit   

Wunsch-Verlinkung über buchreport.promotion an 7.000 Abonnenten. 

Einmaliger  
Versand

695 €

 an 7.000 Abonnenten.

1/1 Seite
Printanzeige +

buchreport.promotion 
1.795 €



18 buchreport.newsletter

Mit einem Auftritt im buchreport.newsletter 

erreichen Sie gezielt und effektiv mehr als 

7.000 Entscheider aus der Buchbranche. 

Der Newsletter wird montags bis freitags 

gegen 13 Uhr verschickt.

Starttermin: 
auf Wunsch

Grafikformate:
GIF (nicht animiert), 
JPEG, PNG (max. 60 KB)

Datenversand an: 
wiemhoefer@buchreport.de

Anlieferungsschluss:  
mind. 3 Werktage vor Schaltbeginn

Gezielt an die Entscheider
buchreport.newsletter
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Werbeform Maximale 
Größe (Pixel)

   Preise/ 
   Woche (€)

Billboard  600 x 90 795,–

Medium rectangle  375 x 250 495,–

Einzelbuchwerbung 395,–

Einzelbuchwerbung:
■ Cover (170 x 270 px)
■ Kurztext (max. 250 Zeichen)
■ bibliografische Daten
■ Ihre Wunsch-Verlinkung



19buchreport.newsletter

Starttermin: 
donnerstags

Grafikformate:
GIF (nicht animiert), 
JPEG, PNG (max. 60 KB)

Datenversand an: 
wiemhoefer@buchreport.de

Anlieferungsschluss:  
mind. 3 Werktage vor Schaltbeginn

SPIEGEL-Bestseller-Newsletter 

informiert donnerstagvormittags über Neu- 

Einsteiger der aktuellen SPIEGEL-Bestseller.

Nutzen Sie diesen Service, um Ihre Titel bei 

mehr als 12.500 Abonnenten des Newsletters 

vorzustellen.

Präsentieren Sie sich unter den Besten!
SPIEGEL-Bestseller-Newsletter

Starttermin:
donnerstags

Grafikformate:
GIF (nicht animiert),
JPEG, PNG (max. 60 KB)

wiemhoefer@buchreport.de

Anlieferungsschluss: 
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.  

Werbeform Maximale 
Größe (Pixel)

Preise/ 
Woche (€)

Medium 

rectangle
 375 x 250 495,–

Einzelbuchwerbung 395,–
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Einzelbuchwerbung auf  
buchreport.de/Bestseller

150.000 unique visitors, 500.000 page impressions pro Monat*

buchreport.de erfreut sich Monat für Monat stetig steigender Zugriffszahlen.  

Der meinungsbildende Online-Auftritt mit Nachrichten, Meinungsbeiträgen sowie dem  

großen SPIEGEL-Bestseller archiv mit Suchfunktion ist unsere kleine große Erfolgsstory.  

Das meinungsbildende Portal mit stetig steigenden Zugriffszahlen 
buchreport.de

buchreport.de

Die mit Abstand am häufigsten besuchte Unterseite auf buchreport.de ist die der SPIEGEL-Best seller. 

Hier werden immer mittwochs um 15 Uhr die jeweils neuen SPIEGEL-Bestseller veröffentlicht. 

Platzieren Sie Ihre Spitzentitel exklusiv und seien sich größtmöglicher Aufmerksamkeit gewiss.

Benötigt werden lediglich:

■ Cover (170 x 270 px)

■ Kurztext (max. 250 Zeichen)

■ bibliografische Daten

■ Ihre Wunsch-Verlinkung

Starttermin: mittwochs 
Laufzeit 1 Woche A
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St
.  
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Einzelbuchwerbung auf  
buchreport.de/Bestseller
Einzelbuchwerbung auf  

buchreport.de/Bestseller
395 €

pro

Woche

Apr 2018
300.000

350.000

400.000

450.000

500.000

Aug 2019

PAGE IMPRESSIONS

Profitieren Sie von unserer  
Performance und verlängern Sie 
Ihre 1/1 Print-Anzeige um eine 
Woche Online-Schaltung auf 

buchreport.de für  

190 €

Dateiformate: PNG, GIF   |   Dateigröße: max. 100 KB
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Weitere Anzeigenformate

buchreport.de

Format Maximale 
Größe  (Pixel)

    Preise/ 
    Woche (€)

Medium rectangle  300 x 250 295,–

Wide Skyscraper 200 x 600 295,–

Superbanner  728 x 90 395,–

Billboard Ad 770 – 970 x 250 695–

Wallpaper
728 x 90 / 

120 x 600
595,–

Halfpage Ad 300 x 600 595,–

Sitebar Ad 695,–

Benötigt werden lediglich:

■ Cover (170 x 270 px)

■ Kurztext (max. 250 Zeichen)

■ bibliografische Daten

■ Ihre Wunsch-Verlinkung

Starttermin: mittwochs 
Laufzeit 1 Woche A

lle
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zu

zü
gl

ic
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M
w

St
.  

Medium 
rectangle

Gegebenenfalls mit anderer Werbe-
schaltung in Rotation

(W
ide) Skyscraper

Billboard

Grafikformate:
GIF, JPEG, PNG (max. 60 KB)

Datenversand an: 
wiemhoefer@buchreport.de

Anlieferungsschluss:  
mindestens 3 Werktage  
vor Schaltbeginn

Wallpaper

Superbanner
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Ansprechpartner Print
Tanja Nüse-Balzer, Tel. 0231 / 9056-150, 
nuese@buchreport.de

Datenübermittlung
E-Mail: druckdaten@buchreport.de 
(nicht mehr als 14 MB)
FTP-Transfer nach Rücksprache

Druckinformation 
Offset-Bogendruck, 70er-Raster

Ordnername
Verlag_Ausgabe

PDF-Einstellungen
■ Gerne Adobe PDF/X-3:2002 
■ CMYK-Farbraum
■	DIN A4 mit Beschnittzeichen 
■	Formate zuzüglich 3 mm Beschnitt an allen Kanten. 
■	Anzeige muss zentriert im Dokument stehen.
■	Mehrseitige Anzeige (auch doppelseitige 
 Anzeigen) in Einzelseiten A4 anlegen.
■	Einbetten von Bildern und Schriften 
 (oder alternativ Schriften in Pfade wandeln)  
 (Distiller-Einstellungen: 300 dpi, 
 Grafiken komprimieren: „Qualität: hoch“); 
 Farben nicht vorseparieren. 

■	Für die Produktion ist ein Sicherheitsabstand von   
 mind. 3 mm zu allen Kanten einzuhalten.

 Bei 1/1 und 1/2 Anzeigen sind mind. 10 mm 
 zur rechten und linken Kante einzuhalten.

Farben
CMYK nach der EURO-Skala (HKS / Pantone möglich),   
maximaler Farbauftrag: 280%

Bildauflösung
mindestens 300 dpi / Strichzeichnungen 600 dpi

Cover-Anlieferung
Format: JPEG (CMYK / 300 dpi / ca. 5 cm hoch)

Zusätzliche Geschäftsbedingungen für die digitale Übermittlung von Druckunterlagen:
A.  Unerwünschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Kunden von den Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und  

Übermittlung von Druckunterlagen zurückführen lassen (siehe „Digitale Druckvorlagen“), führen zu keinem Preisminderungsanspruch.
B.  Der Kunde hat vor einer digitalen Übermittlung von Druckunterlagen dafür Sorge zu tragen, dass die übermittelten Dateien frei von  

Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm übermittelten Datei Viren, wird die Datei gelöscht, ohne dass der Kunde hieraus 
Ansprüche geltend machen kann. Etwaige Schadenersatzansprüche durch vom Kunden übermittelte infizierte Dateien bleiben vorbehalten.

C.  Digital übermittelte Druckvorlagen für Farbanzeigen können nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlässig verarbeitet werden. 
Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Preisminderungsanspruch auslösen können.

Digitale Druckvorlagen für Anzeigen und Cover-Abbildungen

 Technische Angaben

Ansprechpartner online
Christian Wiemhöfer, Tel. 0231 / 9056-190, 
wiemhoefer@buchreport.de

Beilagen

Formate
Idealformat: 200 x 290 mm 
(buchreport.express und magazin) 
Idealformat: 185 x 266 mm 
(buchreport.spezial)

Anlieferung und Farbproofs 
Einwandfrei verpackte und maschinell verarbeitungs-
fähige Beilagen/Einhefter bitte eine Woche vor Er-
scheinungstermin liefern an:

Lensing Druck GmbH & Co. KG
Feldbachacker 16
44149 Dortmund

Muster
Bei Auftragserteilung 5 Muster exemplare an: 
buchreport – Anzeigenmarketing 
Königswall 21, 44137 Dortmund

Verlagsangaben
Amtsgericht Dortmund HR A 10 626,  
Komplementär-Gesellschaft: 

Harenberg Kommunikation Verlags- und  
Medienbeteiligungsgesellschaft mbH, Dortmund 

Geschäftsführer: Jan Kerbusk, Manuel Wessinghage  
Amtsgericht Dortmund; HR B 73 51,  
Gerichtsstand Dortmund, St.Nr. 314/5770/0017
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1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen 

Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentli-

chung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen, Einhefter oder 

Online-Werbeformen eines werbungtreibenden oder sons-

tigen Inserenten in einer Druckschrift oder innerhalb eines 

Internetauftritts zum Zwecke der Verbreitung.

2. Aufträge für Anzeigen, Einhefter und Fremdbeilagen, die erklär-

termaßen ausschließlich in bestimmten Ausgaben, Wochen 

oder an bestimmten Plätzen veröffentlicht werden sollen, müs-

sen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftragge-

ber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn 

der Auftrag auf diese Weise nicht durchzuführen ist. 

 Platzierungswünsche werden nach Möglichkeit erfüllt, sind 

aber keine Verpflichtung.

3. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht 

als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag 

mit dem Wort „Anzeige“ kenntlich gemacht.

 Couponanzeigen auf Umschlagseiten sind nicht möglich.

4. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne 

Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagen- bzw. 

Einhefteraufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der 

technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertig-

ten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt 

gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt 

oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist.

 Beilagen- und Einhefteraufträge sind für den Verlag erst nach 

Vorlage eines Musters der Beilage bzw. des Einhefters und 

deren Billigung bindend.

 Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unver-

züglich mitgeteilt.

5. Für die rechtzeitige Lieferung einwandfreier Druckunterlagen, 

Daten oder der Beilagen und Einhefter ist der Auftraggeber 

verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte 

Druckunterlagen oder Daten fordert der Verlag unverzüglich 

Ersatz an.

 Der Verlag gewährleistet die für den Titel übliche Druck- oder 

Darstellungsqualität im Rahmen der durch die Druckunterla-

gen oder Daten gegebenen Möglichkeiten.

Allgemeine Geschäftsbedingungen

6. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, 

unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige 

Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Er-

satzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der 

Anzeige beeinträchtigt wurde. Gleiches gilt bei Online-Wer-

bung. Schadenersatzansprüche aus positiver Forderungsver-

letzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter 

Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – 

ausgeschlossen.

      Bei telefonisch sowie per E-Mail aufgegebenen Anzeigen, 

Termin- und Ausgabenänderungen, Textkorrekturen und Ab-

bestellungen sowie digital übertragenen Druckunterlagen/

Vorlagen übernimmt der Verlag für Übermittlungsfehler keine 

Haftung.

 7. Hat ein Auftraggeber einen Auftrag erteilt und zieht diesen 

nach Auftragsbestätigung durch den Verlag zurück, so ist 

der Verlag berechtigt, dem Auftraggeber 50% der Auftrags-

summe, unbeschadet sonstiger Schadenersatzansprüche, in 

Rechnung zu stellen.

 8. Die Rechnung wird sofort, spätestens aber 14 Tage nach Ver-

öffentlichung der Anzeige übersandt. Sie ist innerhalb der auf 

der Rechnung genannten Frist ohne Abzug zu bezahlen, so-

fern nicht im einzelnen Fall eine andere Frist vereinbart wurde. 

 9. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen berechnet. Der Verlag 

kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung eines lau-

fenden Auftrags bis zur Bezahlung zurückstellen und für die 

restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

10. Kosten für die Anfertigung reprofähiger Vorlagen sowie für 

vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche 

Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der 

Auftraggeber zu tragen.

11.  Korrekturabzüge werden grundsätzlich nicht versendet.

 

12. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an 

den Auftraggeber zurückgesandt. Die Frist zur Aufbewahrung 

endet einen Monat nach Ablauf des Auftrags.

13. Vertragsdaten werden in einer Datenverarbeitungsanlage ge-

speichert, aufgrund der gesetzlichen Aufbewahrungsfristen 

auch über den Zeitpunkt der Vertragserfüllung hinaus.

14. Der Verlag behält sich vor, die Veröffentlichung von Anzeigen 

abzulehnen.

15. Erfüllungsort ist Dortmund. Gerichtsstand bei Vollkaufleuten 

ist Dortmund.
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